Badania dotyczace kondycji Hokeja na Trawie w Polsce

W drugiej potowie 2009 roku PZHT zlecit firmie PROFILE wykonanie Badan IDI
dotyczacych kondycji Hokeja na Trawie w Polsce. Badania polegaty miedzy innymi na
przeprowadzeniu serii anonimowych, pogtebionych indywidualnych wywiadéw z
dziennikarzami, dziataczami, trenerami, zawodnikami, dyrektorami szkét oraz
urzednikami samorzadowymi. W styczniu 2010 roku ukonczony zostat raport z badan.
Ponizej prezentujemy przedstawione wnioski.

WNIOSKI

1. Zdaniem wszystkich biorgcych udziat w badaniu respondentdéw hokej na trawie jest
dzi$ w kiepskiej kondycji. Jest to dyscyplina regionalna, mato popularna, w ktorej
szwankuje praca klubowa, praca z miodziezg i promocja. W klubach brakuje
menadzerow, ludzi z wizjq i pasja. Brakuje bazy szkoleniowej i treneréw. Badani sqg
zdania, ze dyscyplina przezywa kryzys, regres. Na sportowej mapie Polski hokej
plasuje sie nisko. Gtdwnie z powodu matej popularnosci sportu, ale takze z powodu
niedostatecznej promocji sukcesow.

2. Gtéwng przyczyng obecnej kondycji hokeja jest, w przekonaniu znakomitej wiekszosci
badanych, staby werbunek dzieci i kulejagca praca z mtodziezg. Respondenci byli
zgodni, ze zbyt mato dzieci i mtodziezy, nawet w tradycyjnie ,hokejowych” regionach,
uprawia dyscypline. Tworzy sie zamkniete koto. Niewielki odsetek mtodziezy
trenujacej, powoduje, ze do klubdw seniorskich trafia coraz mniej utalentowanych
zawodnikow. To w konsekwencji prowadzi do obnizanie poziomu klubdw.

3. Brak miodziezy trenujacej hokej jest podstawowym hamulcem rozwoju dyscypliny w
aspekcie sportowym. Badani duzo uwag zgtaszali pod adresem nieodpowiedniej pracy
z miodzieza. Dzieci same z siebie nie garng sie do gry, a wobec braku zachet ze
strony wuefistéw oraz klubédw hokejowych mamy deficyt zawodnikdw.

4. Nawet niezorientowani w hokeju dziennikarze lokowali dyscypling w trzech regionach:
Wielkopolska, Kujawy oraz Slask. Dla wiekszej czesci badanych regionalizm stanowit
przyczyne ,dotowania” dyscypliny. Dla innych jest to dobry punkt wyjscia do rozwoju
hokeja. Respondenci podkreslali rodzinny i klanowy charakter dyscypliny w Polsce.

5. Na stabg popularno$¢ hokeja wsrdd potencjalnych graczy i widzéw majq wptyw,
zdaniem czesci respondentdw skomplikowane zasady i reguty gry — byt to poglad
prezentowany przede wszystkim przez dziataczy. Dziennikarze oraz respondenci
bezposrednio nie zwigzani ze sportem nie demonizujg skomplikowanych przepisow.
Badani ci byli zdania, ze dla widzéw hokej bedzie tak samo zrozumiaty, jak inne gry
zespotowe.

6. Zdaniem dziataczy, hokej jest sportem drogim. Ta opinia jednak nie znajduje
potwierdzenia w grupie o0sdb bezposrednio nie zwigzanych z dyscypling. W
przekonaniu tego grona uprawianie hokeja nie ciggnie ze sobg ponoszenia wielkich
kosztow.

7. Bezdyskusyjng kwestig jest brak w Polsce odpowiedniej bazy szkoleniowej. Siedem
boisk ze sztuczng nawierzchnig to tyle, ile mozna zalez¢ w niejednym niemieckim czy
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holenderskim miescie.

Zdaniem badanych, w Polsce brakuje takze profesjonalnej kadry trenerskiej. Jedng z
przyczyn tego stanu rzeczy jest, wedtug respondentéw, bierna postawa klubéw
hokejowych. Trenerzy czesto pracujg bezpfatnie lub nisko ptatnie, przez co brakuje w
Polsce profesjonalnych szkoleniowcow.

Zdaniem badanych jednym z podstawowych probleméw polskiego hokeja jest brak
pieniedzy. Z brakiem $rodkdéw finansowych wigzali badani kondycje dyscypliny i jej
stabq promocje. CzeS¢ biorqcych udziat w badaniu, zwracata uwage na brak
umiejetnosci pozyskiwaniu partneréw i sponsoréw przez kluby i dziataczy. Wedtug
znakomitej wiekszosci respondentéw bez dodatkowych pieniedzy — przede wszystkim
na promocje trudno bedzie podzwignaé¢ dyscypline z kryzysu.

Polskiemu hokejowi na trawie brakuje wyksztatconych, zamoznych entuzjastow
dyscypliny, ktdrzy mogliby lobbowac i sponsorowac np. kluby czy imprezy hokejowe.
Obecnie pasjonaci hokeja starajq sie ,,sponsorowac' dyscypline poswiecajac jej swoj
wolny czas.

Wedtug badanych srodowisko hokejowe, mimo ze mate i raczej hermetyczne, nie jest
jednolite i raczej rywalizujace niz wspodtpracujace. W wypowiedziach badanych pojawit
sie watek potrzebnej zmiany pokoleniowej i mentalnej dziataczy. Cze$¢ respondentow
(w tym dziatacze i zwodnicy) jest zdania, Zze dyscyplinie potrzeba mtodszych
znajacych realia wspdtczesnego sportu ludzi. Pojawiaty sie tez opinie, ze czes¢
dziataczy tkwi w hokeju z powodu mozliwosci dodatkowego zarobkowania.

Respondenci sa zgodni, ze sytuacja w klubach hokejowych stale sie pogarsza.
Problemem jest nieodpowiednia organizacja, stabe wyksztatcenie dziataczy, brak
umiejetnosci menadzerskich oraz brak promocji. Wigze sie to z brakami kadrowymi i
pienieznymi, ale takze niedostatecznym zaangazowaniem ze strony wtadz klubowych.

W stosunku do PZHT pojawity sie podobne zarzuty jak do catego Srodowiska
hokejowego — brak promocji, potrzeba zmiany pokoleniowej, potrzeba odwagi do
wprowadzania zmian. Badani ganili PZHT za niedopuszczanie do krytyki i opieszatos¢
w dziataniu. Cze$¢ badanych dostrzegata jednak osamotnienie Zwigzku w dziataniach
reformujacych. Najlepsze noty wystawili dziataczom PZHT dziennikarze.

Respondenci - dziatacze krytykowali system nagrdéd i kar pienieznych stosowanym
przez PZHT. Zwigzek nie przyznaje gwarantowanych nagrdd za sukcesy i jednoczesnie
przerzuca koszty rozgrywek na kluby. Dyskusyjne s takze kary finansowe np. za brak
regulaminowej liczby chtopcdw do podawania pitek. Badani sugerujg, ze
rozsadniejszym rozwigzaniem byloby karanie za brak wiasciwej promocji meczu,
poniewaz to obniza frekwencje na trybunach.

Respondenci zgodnie przyznaja, ze hokej nie jest w Polsce dyscypling popularna.
Przez dziennikarzy z centralnych mediéw jest okreslany jako ,sport czwartej kategorii
zainteresowania”. Przyczynami tego stanu rzeczy sa: za staba promocja hokeja,
niewystarczajgco nagtasniane sukcesy, regionalizm, skomplikowane przepisy, niewielki
odsetek ludzi uprawiajacych hokej, niemedialno$¢ hokejowych zawoddw oraz brak
konsekwentnego wsparcia promocyjno-reklamowego.

Zainteresowanie dziennikarzy sportowych dyscypling takq jak hokej jest



17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

nierozerwalnie zwigzane z sukcesem. Sukces sportowy z reguly jest zwigzany z
medialng wrzawga. W przypadku polskiego hokeja sztukg jest nie tylko osiggniecie
wynikdw na poziomie miedzynarodowym, ale takze odpowiednie ich ,sprzedanie” i
wykorzystanie. Btedem, zdaniem badanych byto niewystarczajgce wykorzystanie
udziatu reprezentacji Polski w Igrzyskach Olimpijskich w Sydney 2000, ktérej mecze
transmitowata TVP. Wowczas wielu ludzi po raz pierwszy zetkneto sie z hokejem.
Podobnie wyglada kwestia udanych startéw polskich druzyn w Lidze Mistrzow, ktoére
nie sq marketingowo wykorzystywane.

Podobnie jest z promocjq zawodnikéw. Warto bytoby wykreowa¢ najlepszych
zawodnikdéw na gwiazdy, ktére bylyby sitami napedowymi dyscypliny. Przyciggatyby
dzieci na treningi, a ich rodzicow na mecze.

Pomimo tego ze pojemnos$¢ Internetu jest nieograniczona, a ogdlnopolskie portale
chetnie wykorzystuja nadestane im informacje prasowe, hokej na trawie w polskim
Internecie wiasciwie nie istnieje. Jedynym zrédtem informacji o hokeju w sieci sq
portale PZHT.pl oraz Prohokej.pl. Krytycznie oceniano zawarto$¢ i funkcjonalnosc¢
stron klubowych.

Zdaniem poznanskich dziennikarzy widac juz pojedyncze jaskotki zmian. Poznanscy
dziennikarze umiarkowanie chwalili PZHT. Zastrzezenia dotyczyly promocyjnej pracy
kluboéw i sposobu organizacji konferencji prasowych.

Na pytanie czy fakt, iz ,w Warszawie nie ma hokeja” ma wptyw na popularnosc tej
dyscypliny, respondenci udzielali niejednoznaczych odpowiedzi. Jedni podkreslali, ze
w Warszawie zlokalizowane sg niemal wszystkie redakcje oraz osrodki wiadzy, co
przektada sie na liczbe publikacji i Srodkéw pienieznych. Z drugiej strony poza ludzmi
zwigzanymi z portalem Prohokej.pl i klubem Sokdét Warszawa w stolicy nie ma woli do
zainwestowania w infrastrukture, kadre szkoleniowg czy zawodnikow.

Zmiana wizerunku hokeja powinna zacza¢ sie od stworzenia profesjonalnej,
akceptowalnej przez Srodowisko strategii. Badani wskazali na szereg rzeczy
niezbednych do wykonania, aby przyciggna¢ do hokeja dzieci, a nastepnie wyksztatcic
z nich profesjonalnych zawodnikéw. Istotne jest przeprowadzanie statych i dobrze
rozpropagowanych naboréw do szkdtek oraz sekcji. Znakomitym rozwigzaniem bytoby
takze wprowadzenie hokeja na lekcje wychowania fizycznego w szkotach.

Warto tez uatrakcyjni¢ system rozgrywek dzieciecych, ktdéry zachecitby najmtodszych
do gry, bedacej dla nich przede wszystkim dobrg zabawa. Mozliwo$¢ rywalizacji z
innymi podniostaby atrakcyjno$¢ gry oraz pozwolitaby na wychwycenie talentéw juz
na wczesnym etapie.

Bezdyskusyjng kwestig jest konieczno$¢ pozyskania partneréow i sponsoréw dla
klubow i ligi. Badani zdajg sobie sprawe, ze aby znalez¢ firmy lub osoby, ktore zechcy
przekazywac pienigdze na hokej, trzeba im zagwarantowa¢ wiekszg rozpoznawalnosc
poprzez duzg widownie na stadionach, czeste relacje i skroty w telewizji, czy np.
materiaty w prasie opatrzone zdjeciem zawodnika z logiem sponsora na koszulce.

Zdaniem czesci respondentéw, w strukturach hokeja wzrosng¢ powinna rola klubéw. Z
drugiej jednak strony badani watpili, aby kluby w obecnej kondycji mogty byc
prawdziwym partnerem PZHT.
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Priorytetowo w dziataniach zwigzku na najblizsze lata powinny zosta¢ potraktowane
kwestie odbudowy bazy szkoleniowej oraz stworzenia dtugoterminowej strategii
rozwoju dyscypliny. Konieczna jest takze poprawa wizerunku Zwigzku.

26. Odpowiednia promocja rozgrywek ligowych, moze przyciggna¢ na stadiony znacznie
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wiekszg liczbe kibicdw niz obecnie.

Niezbednym elementem rozwoju i promocji dyscypliny jest telewizja. To gtdwnie za jej
posrednictwem mozna na szerokg skale rozpropagowac hokej dzieki relacjom
potaczonym z edukacyjnymi komentarzami. tatwiejsze stanie sie takze pozyskanie
Sponsorow.

Najwazniejsze silne strony dyscypliny, na ktdrych nalezatoby budowac jej rozwdj, to:
oryginalno$¢ hokeja, regionalizm sportu, niska urazowo$¢ dyscypliny oraz szansa na
szybkg i dosc¢ fatwaq kariere zawodnicza.

Respondenci zgodnie podkreslaja, ze konieczne jest odpowiednie wykorzystanie
sukcesu, jakim byto przyznanie Poznaniowi organizacji Halowych Mistrzostw Swiata.
Konieczna jednak do tego jest promocja imprezy, ktdra obecnie jest w cieniu EURO
2012.



